


2017/2018
wspólna inicjatywa kilkunastu organizacji

potrzeba działań na rzecz całego sektora - 
wzmocnienie wizerunku

przygotowanie: badania, budowanie strategii, praca 
grupy komunikacyjnej, zbiórka finansów - 
“składkowy” budżet

start kampanii: październik 2018



założenia

pokazanie różnorodności, skali, efektów 
działań organizacji, eksperckiej wiedzy 
i doświadczenia osób z organizacji

kampania współtworzona przez same 
organizacje



strategia komunikacji

- pozytywny przekaz
- emocje + efekty + eksperckość 
- etapy: przedstawienie organizacji > 

zachęcanie do aktywności społecznej > 
wspieranie organizacji 

- pokazanie różnorodności organizacji
- wprowadzenie do języka zwrotu “organizacje 

społeczne”



- działamy od 2,5 roku
- głównie internet, bardzo zróżnicowane 

formaty: video, zdjęcia, grafiki, livy, 
podcasty
(social media kampanii i organizacji 
współpracujących)

- media
- “inne”: kina, outdoor, wydarzenia offline



video #todziała

- ludzie, historie, emocje
- zróżnicowane tematy, nieznane, małe, 

lokalne organizacje
- wyświetlane w kinach studyjnych (przed 

pandemią)



Hania



Oleśnica Bajk Stajl

ekipa 
Bajk Stajl



Olek



Wanda Traczyk

Wanda
Traczyk-Stawska



Strajk Klimatyczny

młodzież z 
Młodzieżowego Strajku 
Klimatycznego



GOPR

Ratownicy GOPR



cykl ekspercki
“Dobrze zrozumieć”

- livy, nagrania video, podcasty
- eksperci i ekspertki 

z organizacji
- praktyczne wskazówki
- wychodzenie poza bańkę
- najlepsze filmy: ponad 

200 tysięcy wyświetleń













współpraca











liczby / dane



7 mln
zasięg kampanii w social mediach



ok 2 mln
zasięg poza social media



podcasty “Dobrze zrozumieć”

Spotify
Apple 
Spreaker
Google



@todziala


